VITACON

.
ENTREVISTA EXCLUSIVA 8

MONICA SALGADO

Jornalista, influenciadora
‘e dona de uma grande
marca: ela mesma

LIPS

TRABALHO, DIVERSAO E MORADIA:
THE MIX IS ON.
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REINVENTE A CIDADE




Criamos moradias que melhoram a qualidade de vida das pessoas, gerando
mobilidade e mais tempo. Contribuimos para a reinvencao da vida das
pessoas na cidade.

Quem mora num Vitacon esta perto dos principais pontos da cidade, de
estacoes de metrd e conta conta areas comuns compartilhadas e infra-
estrutura para facilidades do dia a dia.

A Vitacon é expert em rentabilidade. A nossa histdria, os nossos numeros €
0s nossos projetos solidificamisso. A gente transforma a moradia inteligente
em um investimento que rende otimos frutos.

Quem investe tem rentabilidade acima da média e alta valorizagao do imavel.

\ Acreditamos que ninguém faz nada sozinho. Contamos com os lideres €
equipesdanossaempresaquebatalham diariamente paraviabilizar solugoes
inovadoras e transformagdes necessarias para tangibilizar nossos sonhos.

-

Nossa atuacao é orientada nao apenas por um modelo de negocio de
sucesso, mas principalmente por valores, pessoas e propositos.

Hoje sao mais de 70 prédios, mais de 25 mil clientes e investidores em mais
de 350 cidades e 30 paises. Temos orgulho da nossa historia e entusiasmo
pelo futuro.

Obrigado por participar da nossa jornada! Seja bem-vindo.

Ariel Frankel = CEQ Vitacon
Alexandre Frankel - Presidente conselho Vitacon e CEQ Housi

VITA
Wid CON

Prém/aWhow!|2019 REINVENTE A CIDADE

delnovagcao

Imagens ilustrativas.



MOBILIDADE

AQUI, NA VITACON, |
REINVENTAMOS A VIDA S
DAS PESSOAS NA CIDADE, |
GERANDO MAIS TEMPO
PARA 0 QUE REALMENTE
IMPORTA!
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tOITORIAL

E GORAGEM

Morar em Sao Paulo € uma experiéncia parecida ao que disse
Guimaraes Rosa, ha muitos anos e num sertao longe daqui.
E um esquenta e esfria (muitas vezes, literalmente), aperta
e dai afrouxa, sossega e depois desinquieta. O que a cidade
quer quer da gente € coragem. Coragem para desbravar a
cidade, tirar nossos sonhos do papel e encarar os desafios
de uma das maiores metropoles da America Latina. Coragem
de quem nasceu aqui, mas principalmente de quem vem de
fora, em busca de novas oportunidades, de criar uma nova
vida e de, aos poucos, chamar Sao Paulo de casa.

Sentir-se em casa, alias, € um dos nossos maiores desejos
com o novo ON Jurupis. Construido em um dos bairros mais
charmosos da cidade, Moema, ele foi pensado para quem nao
abre mao de viver uma vida ON, conectado as tendéncias, as
novidades e ao que a cidade tem de melhor a oferecer. Mesmo
espirito da nossa entrevistada da nossa edicao: Monica
Salgado. Jornalista, influenciadora e empresaria, Monica
virou referéncia em seu mercado a estrear a Glamour Brasil,
titulo internacional respeitado dentro do mercado de moda
que comandou por cinco anos. Com passagem pela TV Globo
e diversos outros canais, hoje o foco de Monica é fortalecer
ainda mais sua marca - ou seja, ela mesma! — e viver mais
proxima de seus propositos. Cheia de personalidade, assim
comonossaselecaodelugares paravisitar,conhecer, passear
e comer no bairro em que voceé escolheu morar. Descubra,
nas proximas paginas, o que Moema reserva para voce.

Vamos nessa?



NESTA EDICAC
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Gastronomia, vida ao ar livre, compras Rentabilidade is ON
e tudo de melhor que o bairro tem a te oferecer

Jornalista, influenciadora,
empresdria, mag
¢ 10 comando
Ua prdpria carreira
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HOUS| ONJURUPIS

Mais facilidade, mais confianga, menos dor de cabega. Conhega o complexo gastrondmico com hotel

com bandeira internacional’






Jornalista, influenciadora, mae, ex-editora da Vogue
Brasil, ex-diretora da Glamour Brasil, especialista
em moda, palestrante, colunista, apresentadora,
apaixonada por musica, decora¢ao e com umaenergia
que deixa qualquer um surpreso: Monica Salgado é
tudo isso e muito mais. Defini-la é tarefa impossivel
até mesmo para os mais de 390 mil seguidores que
acompanham sua rotina e seu dia a dia nas redes
sociais: se vivemos na era da multidisciplinaridade,
Monicaéosignificadopurodapalavra—-tantoque, para
falar com a ON Mag, precisou buscar tempo em sua
agenda para fechar mais de umarodada de perguntas.

Assim como sua propria vida e historia sao recheadas
de capitulos diferentes e muitos assuntos que
parecem se cruzar e descruzar com o passar do
tempo, Monica conversou com a gente sobre o que a
faz ir em frente, seu periodo de quarentena, musica,
0 que espera para 202l, a parceria que vai muito além
da rotina com seu marido e mais. Confira a seguir.

ONMAG: Como que aconteceu essa tran-
sicdo de carreira? De um emprego es-
tavel, CLT, em uma grande editora, para
trabalhar além do jornalismo? Como foi
essa mudanca e como vocé faz a leitura
da Monica Salgado hoje?

Manica Salgado: A transicdo de carrei-
ra aconteceu de um jeito muito natural,
quase como um chamado do mundo para
comigo. Foram dez anos de uma dedica-
¢do muito grande ao mercado editorial:
cinco anos de Vogue e depois cinco anos
de Glamour. E foi um periodo muito produ-
tivo, muito intenso e muito frenético pra
mim, com uma dedicacao muito visceral
da minha parte. Depois de cinco anos a
frente da Glamour, ja vendo o mercado
em franca transformacdo e vendo que
tinha construido, ali, uma persona pu-
blica - e que o mercado tinha interesse
em saber o que eu recomendava, sugeria
e tinha a dizer ndo apenas como Monica,
diretora da Glamour, mas como pessoa
fisica. Sentindo essa temperatura do
mercado, que eu vi que estava positiva
para mim - e ja tendo ali realizado tantas
coisas boas, positivas e disruptivas, que
acredito ter conseguido junto com o meu
time a frente do titulo, ja me sentia muito

satisfeita, pronta e feliz para alcar ou-
tros voos, experimentar outras platafor-
mas e experimentar viver de uma forma
mais flexivel. Eu brinco que trabalhava no
atacado e passei a trabalhar no varejo,
com mais carinho e cuidado os trabalhos
e projetos que queria embrenhar.

A Mbnica Salgado é uma amalgama de
tudo isso que eu vivi. Eu trabalhei em
assessoria de comunicagao, em marke-
ting de algumas marcas. Fiz um MBA em
marketing de moda e tenho uma formagao
nessa area que adoro atuar. Trabalhei de
uma maneira muito imersiva em revistas
que eu amava e sonhava em trabalhar. E
depois consegui construir a minha histé-
ria, e foi uma experiéncia extremamente
gratificante. Uma aventura maravilhosa.

OM: Sobre a sua transicao de carreira,
como foi, em termos emocionais, passar
da seguranca da CLT para uma vida de
empreendedora e empresaria? Bateu um
frio na barriga e vocé achou que poderia
nao dar certo em algum momento?

MS: Nao bateu um frio na barriga, nao,
ao trocar uma coisa por outra. Acho que
a gente ja é de uma geracdo mais aberta

a outras possibilidades de vida. A geragéo
dos nossos pais, sim, era uma geragao
muito apegada a CLT, a fazer carreira em
empresas e comemorar 10, 20, 30 anos no
mesmo lugar, e se aposentar |a. Acredito
que a gente ja vem com outro “chip”, ou-
tra chavinha. E isso nunca me assustou
- até por ter convivido, desde os 18 anos,
com meu marido (Ménica é casada desde
2005 com o cantor Afonso Nigro), que tem
uma histdria muito livre profissionalmen-
te - e sempre muito vencedora, sempre se
reinventando e ressignificando, se aven-
turando em outras searas. 0 Afonso se
reinventou muitas vezes ao longo de sua
carreira, entao eu tinha um professor den-
tro de casa. Isso nunca foi um problema
para mim. E trabalhando fixamente em um
lugar eu me sentia impedida, contratual-
mente, de fazer milhdes de outras coisas
que surgiam e era preciso dizer ‘ndo’ com
muita dor no coragdo. Sinto que isso me
libertou.

OM: Esse foi um ano em que precisamos
todos ficar muito tempo em casa. Qual é a
sua relagao com o lar? Vocé fez algo para
se conectar ainda mais com a sua casa?
MS: Tenho uma relagao muito maravilhosa
com a minha casa. Em 2019, mesmo antes
da pandemia, eu ja pude experimentar a
sensacdo de ficar mais em casa. Desen-
volvi um afeto com a casa que eu talvez
nao tivesse com outros lares, pelo exces-
so de trabalho e o excesso de auséncias.
Agora, mais do que nunca, me sinto muito
mais presente e consegui ficar mais em
casa - e dominar e entender melhor o
funcionamento dela. Esse foi um processo
que se aprofundou na pandemia, mas ja
vinha de antes. E para me reconectar com
a casa, fiz o que todo mundo fez: a nossa
vida sempre foi muito feita de auséncias.
Por trabalho, por viagem, e agora vivemos
tempos mais introspectivos, com menos
distracdes externas e pude me concentrar
no necessario e no importante para ter
uma hoa qualidade de vida. Ter uma casa
limpinha, cheirosa, aconchegante, que
vocé sabe onde esta tudo e tem prazer de
organizar. Eu sempre gostei de decoragao
e estética em geral, sempre estudei esses
movimentos e acho que a decoracao e a
arquitetura tém varios pontos em comum
com a histdria da moda e do comporta-
mento humano. E uma 4rea que sempre
me interessou muito, mas vem me inte-
ressando ainda mais nos ultimos tempos.
Eu mudei duas vezes de casa em um curto
espaco de tempo, e essa parte de decorar
comodos junto com arquitetas € o que me
da muito prazer.

OM: Todo mundo criou um hobby novo na
quarentena. De pao artesanal 2 marcena-
ria, passando até mesmo por aprender a
tocar algum instrumento. E vocé, teve
algo que aprendeu ou aprimorou?

MS: Meu hobby novo foi fazer lives! Algo
que vi muita gente fazendo. E eu também
redescobri um prazer muito grande em
fazer entrevistas. Entrevistar alguém é
uma coisa muito hoa que te deixa muito
esperta para a vida. Vocé consegue tra-
balhar seu repertdrio, sua linha de ra-

ciocinio, criar ganchos, um storytelling
que seja sedutor para lidar bem com a
audiéncia. Foi algo que fiz muito duran-
te a pandemia. E o meu hobby, mesmo,
apesar de ja ter comegado antes, é tocar
bateria - uma coisa que gracas a Deus
eu consegui voltar a fazer.

ON: Conta mais para nds sobre essa re-
lagdo com musica! Vocé ja sentiu, em al-
gum momento da vida, alguma vontade de
sentir por esse meio musical? 0 que vocé

curte escutar - e qual foi o melhor show
que vocé ja assistiu?

A minha relagdo com mdsica é forte,
na medida que eu sou casada com um
musico e, na verdade, eu sempre penso
nas minhas fases de vida e, quando olho
para tras, muito pelos estilos musicais.
Tive varias fases-- mas teve uma que
nao € s6 uma fase, e sim uma constan-
te. Eu gosto muito de hard rock, espe-
cialmente dos anos 1980. E eu amo Bon
Jovi! Fui a todos os shows que ele fez

quando passou com turnés pelo Brasil
- em um total de seis vezes - e todos
foram os mais inesqueciveis para mim.
Sei cantar todas as musicas, do comego
ao fim, e tenho uma relagao muito espe-
cial. E o meu crush da adolescéncia que
perdura até hoje, com perdao ao meu
marido. (risos)

ON: Vocé investe o seu dinheiro em algo?
Considera algo um bom investimento - e
acha que eles precisam ser 100% prag-

maticos ou essa decisdao pode ter uma
pitada de emogéao?

MS: Eu sou super conservadora com
meus investimentos. Invisto mais em
VGBL e ainda nao fui picada pelo bichi-
nho de atuar muito ativamente nesse
universo.

ON: Influenciadores e pessoas que tra-
balham com a propria imagem geral-
mente precisam construir alguns con-
ceitos para essa “persona”. Como vocé
se relaciona com isso? Sempre é 100%
vocé ali ou ha algum tipo de cuidado
maior e de planejamento?

MS: Eu acho que a gente precisa cons-
truir uma persona para viver. Vocé
pode mostra-la nas redes sociais e isso
pode escalar conceitos e percepgoes.
Mas a coisa da marca pessoal e de es-
colher as qualidades que vamos ressal-
tar e como queremos ser reconhecidos
existe no mundo real também, nao so
no virtual. Nossos pais e avds prova-
velmente eram conhecidos no trabalho
deles por serem X, Y e Z, e tudo isso
muito antes das redes sociais. Essa
moldagem e recortes da nossa perso-
nalidade para nos mostrarmos ao mun-
do existem desde muito antes, so nao
apareciam tanto. Eu tento - na medida
do possivel, obviamente - ser fiel aos
altos e haixos emocionais e de estilo de
vida que acontecem no meu dia a dia, e
mostra-los nas redes sociais para ter
um recorte mais fiel do que é uma vida
normal de uma pessoa normal que cho-
ra, ri, tem dias bons, dias ruins, briga
e faz as pazes. Tento reproduzir isso
da maneira mais fiel possivel, mas é
claro que todos nds escolhemos essa
persona através da qual queremos nos
apresentar para o mundo.

OM: 0 que vocé espera, pessoal e pro-
fissionalmente, pra 2021?

MS: Espero que 2021 seja um ano de re-
nascimento para a humanidade. Para
a gente poder voltar a sentir o sahor
de renascer, de voltar a experimentar
0 mundo em sua totalidade, como a
gente fazia. E isso passa por poder cir-
cular sem mascara, abragar pessoas,
conversar com pessoas, sentir o toque
das pessoas. A proximidade fisica, a
troca presencial que é tao rica e mui-
to sensorial, que acabamos perdendo
durante 2020. Espero que em 202l a
gente possa retomar essa maneira
holistica de viver, e muito sensorial,
e que nos isso encha de esperanga e
otimismo por um tempo melhor.
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¢ tudo de melhor gue o bairro fem a fe oferecer



JURUPIS

Uma das maiores vantagens do bairro é estar
perto do maior parque da cidade. Com 158
hectares de extensao, o lbira € um oasis no
meio da nossa selva de pedra e tem diversas
opcoes de atividades para quem gosta de se
manter ativo - e a maioria delas € gratuita!
Aproveite aparelhos de ginastica que estao
espalhados pelo parque ou, entao, corra e
caminhe pelas diversas trilhas. Ciclistas e
patinadores também sao muito bem-vindos
la dentro, com ciclovias especificas para
quem prefere velocidades mais altas. Falando
hisso, a Avenida Republica do Libano, que
ladeia o Ibirapuera, conta com uma ciclovia
aos domingos para quem preferir pedalar
também pela regiao.

21



JURUPIS

Se o bairro oferece diversas opcoes para quem
gosta de esportes e de uma vida saudavel, nao se
engane: gastronomia e boemia também existem
por aqui. Com diversas filiais espalhadas por Sao
Paulo, esse € um bar tradicional da cidade que tem
sua primeira casa em Moema. O carro-chefe do
cardapio é a picanha no réchaud, mas as opgoes
vao muito além disso. Bolinhos, carnes na chapa,
provolone a milanesa - um dos melhores da cidade
- e um extenso balcao de acepipes e conservas
também estao no menu, prontos para acompanhar
um chopp gelado ou uma caipirinha. Um dos
melhores bares da regiao para petiscar e passar a
tarde com os amigos.

22

Localizado no cruzamento das avenidas Indiandpolis
e Ibirapuera, o espago € lindo e é mais uma opcao
para quem gosta de pedalar, patinar, andar de
skate ou fazer exercicios ao ar livre, para dar uma
quebrada na rotina de academia. Mas talvez o mais
bacana desse parque seja o espaco exclusivo para
criancas que estao aprendendo a andar de bike,
assim elas se sentem seguras e amparadas durante
o aprendizado, sem se misturar aos ciclistas mais
ageis que ocupam as demais pistas. Vale também
reservar uma tarde livre para fazer um piquenique
embaixo das diversas arvores que ali existem.

23
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Essa rua tem apenas um quarteirao de extensao,
mas charme o suficiente para encantar a cidade
inteira. Todade paralelepipedos,algoincomumpara
essa regiao da cidade, ela muda completamente
na epoca das festas, ganhando até neve artificial
e uma das decoracoes de Natal mais elaboradas
de Sao Paulo. Em alguns anos, a rua Normandia
chegou areceber 300 mil visitantes apenas no més
de dezembro, pessoas que amam essa celebragao
e saem de todos os cantos para vé-la.

24
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Com quase 45 anos de historias, esse shopping €
um dos destaques da regiao por reunir todos os
tipos de servigos que voce vai precisar no dia a dia.
Além das multimarcas e lojas do mercado de moda,
também ¢é possivel encontrar diversos bancos,
oticas, tabacarias, saloes de beleza, lavanderias,
cinema, artigos de decoracao e agéncias de cambio
e até uma unidade da Policia Federal. A parte de
gastronomia do shopping é uma histdria a parte: dos
tradicionais Andiamo e Pecorino Bar & Trattoria,
referéncias em culinaria italiana, ao Bac’s, que
serve alguns dos melhores salgados de Sao Paulo, a
gente garante que voceé nao vai sair de la com fome.
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EM MOEMA.

A localizacao privilegiada do ON JURUPIS
em Moema garante outras vantagens.
E 0 que chamamos de Funil de Demanda.

Moema tem o melhor IDH de Sao Paulo
e oferece um estilo de vida completo
aos seus moradores. Se destaca pela
infraestrutura, charme e seguranca,
se tornando um dos bairros

mais desejados da capital.

Rica em gastronomia e cultura, a regiao
esta proxima dos polos empresariais
da cidade e do aeroporto de Congonhas.

O morador de Moema encontra tudo o que
precisa perto de casa: supermercados,
shoppings, padarias, escolas e faculdades,
parques e pracas, hospitais tradicionais,
estacoes de metrd, pontos de 6nibus, ciclovias
e ciclofaixas. Ruas arborizadas, planas

e dois batalhoes da policia, dao tranquilidade
e seguranca para caminhar pelo bairro

a qualquer hora do dia.

AS VANTAGENS
DE INVESTIR

Imagens ilustrativas.
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4
DE M I I. passageiros de MEtro por dia.

PERTO
DE MOEMA

ESTAGI\O MOEMA E EUCALIPTOS
+ de 40 mil pessoas por dia'

AEROPORTO DE CONGONHAS
21 milhoes de passageiros em 2019
e 40 pousos/decolagens por hora?

PARQUE IBIRAPUERA

+ de 14 milhoes de visitas®

BIENAL DE SAO PAULO
+ de 500 mil visitantes por edigao*

HOSPITAL ALVORADA
|44 mil pacientes por ano®

HOSPITAL SANTA PAULA

100 mil pacientes por ano®

! -
. 'FONTE: VIAMOBILIDADE. 2FONTE: OBSERVATORIO DO TURISMO. SFONTE: VIAMOBILIDADE.
“FONTE: FUNDAGAO BIENAL. SFONTE: HOSPITAL ALVORADA. (FONTE: HOSPITAL SANTA PAULA

Imagem ilustrativa.
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Aluguel na sua
conta todo o més
€ zero preocupacao

Housi € a solugédo completa para valorizar seu
iImovel e manter a alta taxa de ocupacéo

Tenha rentabilidade
na palma da méo

82% dos jovens preferem alugar

Fonl Mais de 150 mil clientes ativos

000 Alta demanda com 60 mil
X clientes na waiting list

@housioficial H O U S?

@ m housi.com SUA CASA
POR ASSINATURA
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REINVENIE

SUA RENTABILIDADE.
INVISTA GOM
(UEM E EXPERT.

GESTAO TOTAL TAXA DE OCUPACAD 7 5 %

= - el 7 =8 - I L. !
Eh THiaRl A LASRERRR R S
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DA SUA LUCAGI\U estimada de

* Decoracao e mobilia,
melhor custo-beneficio.

* Locacao via plataforma digital.
» Gestao e administracao do imovel RENTABILIDADE 4 I U I .
sem burocracia. mensal projetada de Rs N ,37

* Receba na sua conta todo més,
sem dor de cabeca.

Q Rentabilidade projetada
HOUSI através de DADOS E TECNOLOGIA

POR ASSINATURA

*ESTUDO ESTA BASEADO EM ANALISES ESTATISTICAS E DE MERCADO NO PERIODO DE NOV/20, PODENDO SOFRER ALTERAGOES o
E NAO CONFIGURA GARANTIA DE RENTABILIDADE. **FONTE HOUSI. ***WAITING LIST HOUSI REFERENTE 2020. Imagem llustrativa
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VITAGON
EAPERI

EM RENTABILIDADE: . -

A P ’ hyt
Imoveis com liguidez |
e rentabilidade acima da media.

2009 F

Imagem ilustrativa.
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Comprar ou alugar

um apartamento vai ser

mais vantajoso do que deixar
o dinheiro no banco

por menos e 2% ao ano.

RODRIGO MOLITERNO,
diretor de renda variavel da Veedha*

Complexos Mixed use possuem

20% A MAIS

de valorizacao do que
projetos tradicionais*

Retorno de investimento

aX MAIOR

que a inflagcao**

VALORIZACAD

do ativo em todo periodo
(Growth rate)

REDUCAO HISTORICA

dos juros de financiamento



k SUA RENTABILIDADE
COM QUEM

Imagens ilustrativas.



JURUPIS

STUDIOS

E RESIDENCIAIS
PREMIUM

2 £ 3 DORMS.

COMPLEXO GASTRONOMICO
EHOTEL COM BANDEIRA
INTERNACIONAL®

AO LADO DO METRO MOEMA

TERRENO ICONICO

NO BAIRRO, COM ARVORES
CENTENARIAS QUE

SERAO PRESERVADAS.

Lol =

Persp. Fachada ON Jurupis - Lhalerato g 48000 Y- ¥ ¥kl A 5 *PROJETO EXECUTIVO EM DESENVOLVIMENTO E PARCERIAS EM NEGOCIAGAO, PODENDO SOFRER ALTERAGGES SEM AVISO PREVIO.




COMPLEXO
MIXED USE:

TUDO PARA GERAR
EXPERIENCIA PARA

QUEM VAI MORAR

E ALTA DEMANDA

PARA QUEM VAI'INVESTIR.

ON Jurupis integra apartamentos
residenciais premium, studios,
complexo gastronomico e hotel
em um unico e sofisticado
endereco, com total mobilidade
urbana e tendéncia

de moradia mundial.

Mixed use: Trabalho, Moradia
e Diversao em um unico lugar.

Imagens ilustrativas
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PRATICIDADE CONORKINGPRO | mome oot
E CONFORTO
PARA QUEM MORA. BEIESTIR | 0. e
RENTABILIDADE o

PARA QUEM WP L | Coronomuns omperinace
INVESTE. SOMOS UMA | Eexperiencias exclusivas para conectar

CUMUNIDADE investidores e moradores

SERVIGUS Prédio preparado para receber
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AREAS COMUNS

.f'_

ENTENDEMOS AS AREAS COMUNS COMO
EXTENSOES DA CASA, POR ISSO A ECONOMIA
COMPARTILHADA E TAO ESSENCIAL,

COMO ECONOMIA DE USO E NAO DE POSSE.
DA GESTAO MAIS EFICAZ DE RECURSOS,

DO ACESSO A MAIS QUALIDADE DE VIDA.
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MORIAL DESCRITIVO. MOVEIS, 0BJETOS DE DECORAGAO, EQUIPAMENTOS,
CAQ. PROJETO EXECUTIVO EM DESENVOLVIMENTO, PODENDO SOFRER
ENTE ILUSTRATIVAS,
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MEGALOUNGE

AREA SOCIAL COM PRSSIBILIDADE DE
INTEGRACHD COM CORITCHEN E BAR
VOCE PODE FAZER UM ENCONTRO —
§ INTIMISTA E ATE MESMO T
GRANDES EVENTOS.
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AREAS COMUNS ENTREGUES DECORADAS E EQUIPADAS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO. MOVEIS, OBJETOS DE DECORAGAO, EQUIPAMENTOS,
LOUCAS, METAIS, REVESTIMENTOS DE PAREDE E PISO SUJEITOS A ALTERACAO. PROJETO EXECUTIVO EM DESENVOLVIMENTO, PODENDO SOFRER
PEQUENAS ALTERACOES POR COMPATIBILIDADES TECNICAS. IMAGENS MERAMENTE ILUSTRATIVAS.




T

IMENTOS DE PAREDE E F

-

ES POR DMPTIBILiDADE

S

- g
LOUGAS, METAIS, REVEST

PEQUENAS ALTERAG{

-

~ AREAS COMUNS ENTREGUES DECORADAS E-EQUI

-

4

i) 8
g

'

1LY
I’

E | =

nw.,_‘.w__r___.._.#“.wtqttri.:nﬁ..._ e

UTURA PARA

RECEBIMENTO DE CH

| EEAEEEEEEE EEE ]
RAFAIFFAF VYA
EEEEEELEREE EEE ]

[ R LR L R e e e e
F248E5 49 59045109 400
FAIFTA4 T T HATAAFTIA AT 4
o
E R R E R R e EE R
o B LA oA
o e
CEEEEESEREEREEEESIE R Y F BN
LEES EEEEERL EEL LS e R LR
FEPTEIATT VA ATAAF LA AT
[ EEAERRREEL EEEEEREEREE ]
[ AEAEERLREE EEREEELELE B L I
Frgaqsfgaqsyaydqadyq99yy
Frathgsaqypedangnagans
[ EE E e e R e L]
LEEEE LR RREE RESEEEEERE L]
[ R R R E E R e e e e o
FAR49 L9 9 50T RN S I 000
B4 § 4599 HFIFVTFIREF 24
[ EEREREREEE LR T EELERE S R,
(EELESEEEEE EEERESEEEE & B
TIFEEREE 4RSS
ol R R 1 BN
EEEEEEETEE R FALATIILF
L ELELEE L e R e EEEEY |
Fff S 4999999 N 4499995559
PEIEEIELEE S EFEE R B
[ EEREFELEES EXREEEREEEE .,

|

a

ENTREGUE EQUIPADO E MOBILIADO,

COKITCHEN

= |
Persp. ilustrativa Cokitchen integrado com Megalounge




WELLNESS
BY LIFE FIT

-

—

ACADEMIA PROFISSIONAL COMPLETA,
FQUIPADA BY LIFE FITNESS. COMAREA
PARA YOGA, MUSCULAGHO E FUNCIONAL,
POSSIBILIDADE DE AULA A DISTANCIA

EM PARGERIA COM A BT FIT,

e . GUES DECORADAS E EQUIPADAS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO. MOVEIS, OBJETOS DE DECDHAGI\U, EQUIPAMENTOS,
n TAIS, HI JESTIMENTOS DE PAREDE E PISO SUJEITOS A ALTERAG;\U. PROJETO EXECUTIVO EM DESENVOLVIMENTO, PODENDO SOFRER
Persp. ilustrativa Acac 'Rebcifun COMPATIBILIDADES TECNICAS. IMAGENS MERAMENTE ILUSTRATIVAS.
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Persp. ilustrativa Studio






IMPLANTACAO

TERREO LAZER

3° PAVIMENTO
I ACESSO SOCIAL

2 CONCIERGE
3 ACESSO SERVICO
4 LOBBY
5 AREAS TECNICAS
6 DELIVERY ROOM
7 TOOLS SHARING
8 MALEIRO
9 FRESHUP ROOM
I0 LAUNDRY

I LOJAS

12 PET PLAY COM AGILITY
I3 PET PLACE

14 ESPAGO KIDS

VOINIAY

I5 PLAYGROUND

»
z
=
=
]

I6 CHURRASQUEIRA

I7 ON PARTY

I8 MEGA LOUNGE

19 COKITCHEN
20 COWORKING

21 GRAB &GO
22 QUIET ROOMS
23 WELLNESS - SALA DE SPINNING
24  WELLNESS - FUNCIONAL
25 WELLNESS - ESPACO YOGA
26 WELLNESS - ACADEMIA

ALAMEDOA DOS JURUPIS

27 DECK SOLARIUM

Persp. ilustrativa implantacao piso térreo 28 PISCINA Persp. ilustrativa implantacdo piso lazer

29 LOUNGES

AREAS COMUNS ENTREGUES DECORADAS E EQUIPADAS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO.
MOVEIS, EQUIPAMENTOS, 0BJETOS DE DECORAGAO, LOUGAS, METAIS E REVESTIMENTOS DE PISO

E PAREDE SUJEITOS A ALTERAGAQ. PROJETO EXECUTIVO EM DESENVOLVIMENTO, PODENDO SOFRER
PEQUENAS ALTERAGOES POR COMPATIBILIDADES TECNICAS. IMAGENS MERAMENTE ILUSTRATIVAS.
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JURUPIS

ALAMEDA DOS JURUPIS, 700, MOEMA

| COMPLEXO DE USO MISTO
| TORRE DE HOTEL + | TORRE USO RESIDENCIAL
(LOJAS + 384 UN. RESIDENCIAIS)

TERREO

LOJAS, ACESSO RESIDENCIAL, CONCIERGE, LOBBY,
MALEIRO, FRESH UP, TOOLS SHARING, LAUNDRY

E DELIVERY ROOM

[° E 2° PAVIMENTOS

SOBRESSOLO COM VAGAS DESTINADAS AO HOTEL
E AS UNIDADES DE 2 DORMS (I VAGA)

E 3 DORMS (2 VAGAS). REGIME DE DIREITO DE USO

3° PAVIMENTO

CHURRASQUEIRA, PLAYGROUND, PET PLAY, ESPACO
KIDS, PISCINA, MEGA LOUNGE, FESTAS, COKITCHEN,
COWORKING, WELLNESS, TERRACO YOGA

4° PAVIMENTO
16 UNIDADES GARDEN DE 33 A 107 M?

4° A0 27° PAVIMENTO
368 UNIDADES R, STUDIOS DE 26 M? A UNIDADES
DE 85 M*D
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[1 3588.410I
11 97534.655I

VITACON.COM.BR
@vitaconbr

INCORPORAGAO E INTERMEDIAGAO:

VITAC

Incorporacao registrada sob R.01 na matricula. 234.795 em
20/11/20 no 14° Registro de Imdveis de Sao Paulo. Imagens
meramente ilustrativas e informacdes preliminares, sujeitos a
alteracao sem aviso prévio. Intermediacdes: Cedro Branco Vendas
Ltda. — Rua Gomes de Carvalho, 1.108 — 18° andar — Vila Olimpia,
Sao Paulo/SP, CRECI SP 30064J. Abyara Brokers Intermediacao
Imobiliaria — Av. Ibirapuera, 2.332 — Torre 1 — 9° andar — Cep:
04028 -002 — Sao P aulo — Fone: 11 3888 -9201 — www.abyara.
com.br — Diariamente até as 21h — CRECI: 20363 -J.
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